Two-Steps-Ahead in der Mission Zukunft.




Heute den Markenerfolg von Morgen beginnen.

d Alle kennen die Kundenbediirfnisse der Vergangenheit. Corona hat aber das Wertegefiige der Menschen
schon jetzt beeinflusst und wird es weiter tun. Aber wo geht fiir Ihre Branche die Reise hin?

@ SARS-CoV-2 ist der typische Fall einer ,Wild Card". Wir sehen diese Zeiten der Ungewissheit
als Sprungbrett flir Veranderungen und damit als Chance fiir die Zukunft.

@ Die Werte und Einstellungen der Konsumenten miissen neu betrachtet werden. Um schon jetzt
Unternehmensstrategie und Markenfiihrung zu justieren und so den Post-Corona-Erfolg zu sichern.

CC(:’ GIM foresight ist der Think Tank der GIM. Wir forschen seit vielen Jahren Uber zuklinftige Werte-Entwicklungen
und leiten Schlussfolgerungen fiir Marketing, Strategie und Portfolioentwicklung ab.

( /” Ganz aktuell arbeiten wir auf der Grundlage von 3 einzigartigen, sich erganzenden und reprasentativen
Studien, die ein klares Bild iiber die zukiinftigen Konsumentenbediirfnisse schaffen.

((( ) Flr die Mission Zukunft haben wir zwei erste, mogliche Einstiegsszenarien entworfen.
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GIM FORESIGHT | EIN GIM THINK TANK

Aktuell: Drei sich erganzende Studien uber Werteprojektionen, mit denen wir Sie
auf dem Weg in die Zukunft begleiten konnen.

Values & Visions 2030

Einfluss von Megatrends auf den
Menschen und was das fur
Unternehmen und Marken

bedeutet

COv

GIM | foresight

KCED}

Nachhaltigkeit & Markenfithrung —
Konsumenten in Zeiten der
Transformation begleiten

Einstellungen und Wahrnehmungen von
Konsumenten hinsichtlich Nachhaltigkeit und
inwieweit Branchen und Marken als nachhaltig
wahrgenommen werden

Der schwarze Schwan COVID-19

Welche Werteveranderungen werden nach der Krise
langfristig erwartet und wie werden diese bewertet?
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2 STEPS-AHEAD | TEASER PRASENTATION

Step I: Ein erster Einstieg in die Thematik + gemeinsame Diskussion.

Welche « Welche Besonderheiten ergeben sich flir meine Industrie?
FELELORTE G < Was sind die Bediirfnisse & Erwartungen meiner Zielgruppe?
beantwortet? « Was sind die Dos and Don'ts fiir meine Branche?

* 90 minttige Prasentation der Studienergebnisse
Wie (inkl. zusatzlicher Insights), zugeschnitten auf Ihre Industrie.
funktioniert + Entweder personlich bei Ihnen vor Ort oder via Skype.

es? » Preis ohne Anfahrt 1.500 €
» Preis inkl. Anfahrt: 2.800 €

» Besseres Verstandnis der Studienergebnisse und Einordnung der
Relevanz im Vergleich zu Wettbewerbern und anderen Branchen
+ Zusatzliche, nicht verdffentlichte Insights aus den Studien
(u.a. Segmentierung und Subgruppen).

Wieso
bringt es Ihre
Marke weiter?
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2 STEPS-AHEAD | BRAND FUTURE LAB

Step II: Vertiefte Diskussion von Chancen im Brand Future Lab.

WORKSHOP

 Kosten- und zeiteffizienter Workshop, der sich auf die 4 Phasen
des Futures Thinking konzentriert.

« Vortrag aus der GIM Zukunftsstudie ,Values & Visions 2030™
mit dem Fokus auf Ihre Branche mit anschlieBender Diskussions-
runde im Plenum

« MaBgeschneiderte Visualisierung durch einen professionellen
Designer direkt vor Ort

+ Erste Impulse und Denkansatze zur Zukunftsfahigkeit
Ihrer Marke

« Dokumentation verbindlicher Ergebnisse, Verantwortlichkeiten
und nachster Schritte

« Dauer: 8 Stunden
* Preis inkl. Step I mit Anfahrt: 14.000 €
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GIM | RELEVANT RESEARCH WORLDWIDE

GIM Facts.

Zf‘; >600 Forschungsprojekte
9 7 Standorte jahrlich in 52 Markten
’ weltweit
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Forschung 31.0 Mio. €

bli i ional fur tber !g Umsatz (2019
Etabliertes internationales 30 Branchen == Umsatz (2019)

Partnernetzwerk (B2C & B2B)
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GIM FORESIGHT | EIN GIM THINK TANK

GIM foresight verknupft Zukunftsforschung mit Markt- und Zielgruppenforschung.

L1 .

GIM | foresight
THINK TANK Cultural Foresight

P9

GIM | experience

User

Knowledge Based
Experience + GIM | research Consgmng

{1

GIM | consult

\(ommunikatio,,

GOV

GIM | analytics
Data & Social Media
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https://www.gim-consult.com/de?_ga=2.92070426.1488402377.1591632368-672891787.1579173294
https://www.g-i-m.com/
https://www.gim-analytics.com/?_ga=2.52183146.2109307924.1556964590-294198545.1556964590
https://www.gim-foresight.com/?_ga=2.214689748.2109307924.1556964590-294198545.1556964590
https://www.gim-experience.com/
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